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GUÍA SEGUNDO NIVEL SOBRE EL TEXTO ARGUMENTATIVO

Como una forma de iniciar el estudio del ensayo,  te presento una tesis y en función de esta tienes que realizar las actividades siguientes: coloca un título, redacta la introducción, desarrolla  la  argumentación   y luego la  la conclusión , siguiendo las instrucciones posteriores.

TESIS

La sicología publicitaria consti​tuye una seria amenaza para nuestro medio ambiente y nuestra salud física y mental. La sicología de la propaganda y de la publicidad estimula el consumo de productos que deterioran la calidad del ambiente, ponen en peligro nuestra salud e incitan al consumidor a comprar sustitutos inútiles para las flaquezas o de​bilidades de la personalidad.

Instrucciones

   En este ensayo tienes que analizar las razones por las que la si​cología publicitaria constituye una amenaza. Te doy tres argumentos para que apoyes la tesis,  los cuales tienes que desarrollar más , pues solo están nombrados.  Pero son pocos  los argumentos de modo que tú agregarás  y desarrollarás dos más.

LA  ESTRUCTURA DE UN TEXTO  ARGUMENTATIVO ES LA SIGUIENTE :
PORTADA

INTRODUCCIÓN

TESIS  ( ESTÁ DADA )

CINCO ARGUMENTOS : Desarrollar los tres que hay   y agregar dos más.

CONCLUSIÓN

Lo argumentos   que tienes que desarrollar

Argumento  primero:
La sicología de la propaganda y de la publicidad promueve el consumo de productos que deterioran la calidad del medio ambiente. (Desarrolla este argumento con pruebas concretas).

Argumento  segundo

Por otra parte, la sicología propagandística y publicitaria incita al consumidor a comprar productos peligrosos para la salud( redacta este apartado indicando diversos productos representativos de tal  peligro, características , causas , consecuencias , etc)

Argumento  tercero

Por último, el recurso más peligroso de la sicología publicitaria consiste en sugerir que un determinado producto puede curar las llamadas deficiencias de nuestra personalidad( Coloque ejemplos donde se daría esta situación , analícelos)

OTROS  

Argumento  cuarto ------------------------------------------------------------- 
Argumento  quinto -------------------------------------------------------------

 Terminada la redacción del cuerpo, tienes que hacer la conclusión. Recuerda los objetivos que puede tener una conclusión: síntesis o resumen , llamado a la acción, sugerencias y recomendaciones, etc
REQUISITOS

Extensión :   2 páginas

Trabajo individual
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